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La Fundación Arte, Educación y Talento Compartido AC, es 
una organización legalmente constituida, la cual promueve 
la participación activa de la comunidad, en un esfuerzo 
organizado, sistemático, voluntario y decidido, fomentando 
la creación de emprendimientos, la orientación vocacional 
y el acercamiento a mundo laboral. 

Misión 

Capacitamos a personas en estado vulnerable prioritaria-
mente a mujeres y adultos mayores, a través de cursos que 
les permitan desarrollar alguna destreza manual u oficio 
mejorando sus ingresos; guiando en educación básica, 
media superior y superior en la elección de una carrera 
profesional u oficio a través de la orientación vocacional y 
la práctica empresarial. 

 
Visión 

Ser una organización referente en el desarrollo personal y 
comunitario a través de la participación integral y multidis-
ciplinaria favoreciendo a una sociedad más justa y equitati-
va.   

EDUCACIÓN  

PROGRAMA TALENTO 

El Programa Talento tiene como objetivo principal vincular a 
estudiantes y recién egresados de instituciones de educa-
ción media superior y superior con el sector productivo, a 
través de un curso académico complementado de una 
práctica empresarial.    
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A continuación, se presentan los resultados obtenidos 
durante el año 2020. 

Durante este año tuvimos un total de 166 beneficiarios del 
programa, lo nos permite apreciar que durante este año 
pudimos beneficiar a un 53% más de jóvenes respecto del 
año anterior, logrando el ingreso de 71 jóvenes al programa 
de entre 19 y 34 años de edad; de los cuáles un  42% son 
mujeres y un 58%  varones.

Contratación de 9 jóvenes debido a su excelente desempe-
ño durante el periodo que realizaron como beneficiarios del 
Programa Talento. 

Este año apoyamos a 118 jóvenes a liberar sus prácticas 
profesionales, a 23 más a liberar su servicio social, 14 más 
a liberar sus residencias profesionales y 11 más sus esta-
días o estancias profesionales.

En este año 2020, las 10 carreras más demandadas en el 
Programa Talento son: Ing. Industrial con un 28%, Ing. 
Mecatrónica con un 12%, Lic. En Administración con 8%, 
Ing. Mecánica y Lic. En Psicología con un 4%, Ingeniería en 
Sistemas Automotrices y Lic. En Relaciones Comerciales 
con el 3% y finalmente Ing. en Gestión Empresarial, Lic. En 
Comercio Internacional y Contaduría con 2%.

EMPRESAS ALIADAS
• Magneti Marelli S.A de C.V en sus plantas de Toluca y 
Tepotzotlán
• Generac Ottomotores S.A de C.V Ciudad de México y la 
planta de Hidalgo; 
• QRH Consultoría
• Encontrack S.A de C.V 
• Colibrí Comunicación, Arte y Cultura A.C
• Fundación Arte, Educación y Talento Compartido A.C. 
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RALLY “ENCUENTRA TU VOCACIÓN” 
A partir del día 8 de julio de 2020 se incorpora a la modali-
dad en línea, el programa “Rally encuentra tu vocación”, 
debido a la actual situación de salud en el mundo. 

Durante este tiempo se han realizado 22 entrevistas con 
diferentes profesionales que han apoyado a la orientación 
vocacional de cientos de jóvenes, gracias a esta nueva 
modalidad.
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A pesar de la actual situación de Distanciamiento Social, el 
programa de “Rally encuentra tu vocación” tuvo un alcance 
de 2260 jóvenes beneficiados. 
Las carreras que generaron mayor interacción con el 
público tenemos las ponencias presentadas por: 

• Ing. Raúl Rueda – Ingeniería en Audio
• Ing. Marcelo Hernández – Ingeniería Geofísica
• Lic. Lorena Cortés – Educación Preescolar

Aliados en el Rally

Este año tenemos como aliados a la UEMTIS para capacitar 
a los jóvenes a nivel nacional de CETIS y DGETIS sumándo-
se escuelas secundarias públicas y privadas.

 

ENCUENTRA TU VOCACIÓN
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CURSO DE VERANO “LA ABEJITA FELIZ”. 

Cada año se realiza el curso de verano y este no fue la 
excepción.
El alcance logrado este año fue de 13 niños y niñas, de 
edades entre los 4 años hasta los 13 años de edad; la mayo-
ría originarios del pueblo de Santa Rosa Xochiac, sin 
embargo, también se contó con la participación de meno-
res que radican en diferentes demarcaciones de la Ciudad 
de México y Estado de México.
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El curso de verano tuvo una duración total de 75 horas, 
distribuidas en 3 horas al día de lunes a viernes.

AUTOCUIDADO  
RECORRIDOS VIRTUALES 
LABORATORIO DE CIENCIAS 
  

 INGLÉS 
TEATRO 
 MANUALIDADES 
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ALIANZA CON PROMOTORES CULTURALES: CURSO DE 
HISTORIETAS

Como complemento a nuestras actividades de verano 
contamos con la alianza con Promotores Culturales de la 
CDMX, para la realización de un curso de elaboración de 

historietas. 

ASESORÍAS PARA EDUCACIÓN BÁSICA

MATEMÁGICAS

Atendiendo a la actual demanda de apoyo escolar dada la 
situación educativa en el país, se optó por la creación de un 
espacio virtual en la cuenta de YouTube de la fundación, a 
través del cual se pudiera dar apoyo a niños y niñas de 
sexto grado de primaria en la materia de Matemáticas, 
como un apoyo extra a la modalidad de educación a distan-
cia vigente en el país.
Los temas impartidos están alineados con el plan de estu-
dios publicado por la Secretaría de Educación Pública y su 
función es apoyar a aquellas y aquellos estudiantes que 
están por ingresar a la educación secundaria.

09



CIRCULO DE ESTUDIO “ASESORÍAS SEXTO DE 
PRIMARIA”

Como resultado de las transmisiones de apoyo en la mate-
ria de matemáticas, se observó que padres y madres de 
familia solicitaban un apoyo más personalizado para sus 
hijos e hijas, y es así que de decide la creación de un Círcu-
lo de Estudios para apoyar a las y los menores con algunos 
temas de las materias de lenguaje y comunicación y pensa-
miento matemático, en donde se resuelven dudas referen-
tes a sus tareas y se refuerzan temas de aprendizaje. 

EMPRENDIMIENTO

Dentro de las actividades del Programa de Emprendedores 
durante este año se optó por la modalidad de realizarlo a 
través de seminarios impartidos en nuestras diferentes 
plataformas, los seminarios impartidos fueron: Panadería, 
Gelatina Artística y Seminario de Emprendedoras.
Dicha modalidad permitió los emprendimientos de 26 muje-
res de la Alcaldía de Álvaro Obregón.
 
SEMINARIO DE EMPRENDEDORAS

El seminario se realizó con la intención de capacitar a 
nuestros y nuestras beneficiarias en la adquisición del 
conocimiento para saber ¿Cuánto cuesta realmente su 
producto?, ¿Cuál es el precio correcto de su producto?, y 
¿Cómo hacer un presupuesto?
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SALUD

Durante el año 2020 nos dedicamos al fomento de la promo-
ción de la salud enfatizando en la prevención de Cáncer 
Cérvico Uterino y Mamario, teniendo alianzas con institu-
ciones como la Secretaría de Salud de la Ciudad de México 
a través del Centro de Salud Morones Prieto.
Actividades realizadas:

JORNADA DE SALUD CON CENTRO DE SALUD MORONES 
PRIETO

Con un total de 100 personas beneficiadas de la jornada de 
realización de los diferentes estudios.

 

EStudios
realizados

número de 
beneficiarios

atendidos

30

Antigeno
Próstatico

Otros (Servicio 
de toma de 
glucosa y 
presión 
arterial)

12

Mastografía 59

Papanicolau 55
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12ALIANZA CON FUNDACIÓN MEXICANA PARA LA 
PLANIFICACIÓN FAMILIAR A.C. (MEXFAM A.C.)

Colaboramos con MEXFAM A.C. participando en la presen-
tación del evento “Gánale a las ganas”, que se realizó el 7 
de marzo del 2020, en dónde a través   de   diferentes   acti-
vidades   lúdicas se brindó orientación y servicios de con-
sejería a jóvenes y sus familias, con la finalidad de promo-
ver el conocimiento y ejercicio pleno de sus derechos 
sexuales y reproductivos, teniendo un aproximado de 200 
asistentes.

Así mismo, debido a la actual contingencia sanitaria mun-
dial se realizaron diferentes actividades de promoción de 
salud y prevención de la enfermedad a través del uso de 
plataformas digitales como Google Meet y nuestro canal de 
YouTube, tales como:

PLÁTICAS DE HIGIENE BUCAL

Gracias a la intervención del Dr. Alberto Reynoso Ávila, 
cirujano dentista especialista en ortodoncia del programa 
“Sonrisas Brillantes, Futuros Brillantes” de la empresa 
Colgate Palmolive, logramos la implementación de pláticas 
de higiene bucal para población desde preescolar hasta 
edad adulta con un total de 358 de beneficiarios.
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MARTES Y JUEVES DE SALUD 

Los días martes se convirtieron en los Martes de Salud con 
el apoyo del Dr. Jesús Peralta dando una serie de pláticas 
de salud especiales dirigidas a la prevención de enferme-
dades y la promoción de la salud, y calidad de vida en el 
tratamiento de enfermedades crónicas durante el periodo 
de contingencia sanitaria actual, de igual forma se comen-
taron los últimos avances al respecto de la prevención del 
contagio de la COVID-19.

Dado que la salud no solo es física, sino también mental, 
contamos con el apoyo de diferentes especialistas en salud 
mental y emocional para hablar sobre diferentes temáticas 
relacionadas con la promoción de la misma.

Contamos con la participación de la tanatóloga Nohemí 
Orozco los días martes, revisando temáticas relacionadas 
con las pérdidas y duelos; mientras que los días jueves las 
psicólogas Ana Montserrat Lechuga y Vianey Pedraza, 
presentaron diferentes temas sobre convivencia familiar, 
gimnasia cerebral, emociones, entre otras, acompañadas 
de divertidos juegos en los que nuestros beneficiarios 
podían participar.

Salud Mental
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A pesar de la actual situación de Distanciamiento Social, el 
programa de “Rally encuentra tu vocación” tuvo un alcance 
de 2260 jóvenes beneficiados. 
Las carreras que generaron mayor interacción con el 
público tenemos las ponencias presentadas por: 

• Ing. Raúl Rueda – Ingeniería en Audio
• Ing. Marcelo Hernández – Ingeniería Geofísica
• Lic. Lorena Cortés – Educación Preescolar

Aliados en el Rally

Este año tenemos como aliados a la UEMTIS para capacitar 
a los jóvenes a nivel nacional de CETIS y DGETIS sumándo-
se escuelas secundarias públicas y privadas.

Jueves de Psicología
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COLABORACIÓN CON FUNDACIÓN MEXICANA PARA LA 
PLANIFICACIÓN FAMILIAR A.C. (MEXFAM A.C.). Y 
FUNDACIÓN CENTRO HISTÓRICO.

Dentro de las actividades desarrolladas contamos la cola-
boración de MEXFAM A.C. para el desarrollo de 4 conversa-
torios virtuales dirigidas a la promoción de la salud y pre-
vención de la enfermedad en el ámbito reproductivo y 
sexual.

Mientras que la Fundación Centro Histórico nos brindó 2 
importantes charlas sobre la importancia de la Salud 
Mental y emociones durante el contexto actual.

16



APOYOS TIEMPOS DE COVID-19
PROGRAMA DE ABASTO ALIMENTICIO
ENTREGA DE APOYOS ALIMENTICIOS

Gracias al Apoyo de Gundaicón Gentera, Industrias 
Magneti Marelli  se logro beneficiar a 100 familias, entre-
gando 392 despensas en las sedes de Santa Rosa Xochiac 
y otras tantas en la sede de Puebla.
Los beneficiados del proyecto son residentes de las comu-
nidades de Santa Rosa Xochiac, San Bartolo Ameyalco y 
Puebla. En donde identificamos que algunos de ellos no 
cuentan con ingresos estables, o se vieron afectados por 
los cierres de comercios y quedaron desempleados, algu-
nos fueron afectados por el virus COVID 19, lamentable-
mente tuvimos perdidas de algunos beneficiarios y familia-
res de ellos.

EVENTOS
ENTREGANDO SONRISAS

Durante el mes de enero se realizó la entrega de juguetes 
en la Sierra Hidalguense en la comunidad de Aquilastec, 
llegamos hasta allá gracias al apoyo de Fundación Jugue-
tón,   Generac   Ottomotores   S.A.   de   C.V., Viajes Cortes y 
voluntarios que se sumaron para poder llegar a este hermo-
so lugar, se benefició alrededor de 250 familias de la comu-
nidad.

EXPO-VENTA 14 DE FEBRERO

Durante el mes de febrero se realizó la presentación y 
venta de productos realizados durante los talleres de 
emprendimiento de: Gelatina Artística, Dulces Mexicanos y 
Herbolaria Cosmética.
Contamos además con diferentes actividades como rifas y 
el taller gratuito de elaboración de velas flotantes.

DÍA DE LA MUJER
En el Día de la mujer se realizaron diferentes talleres, venta 
de productos elaborados por las beneficiarias de nuestros 
talleres de pintura, realización de compresas terapéuticas, 
entre otras, conferencias, cambio de imagen, yoga y 
música en vivo con las Musas Sonideras, contando    con    
una    asistencia   de 100 mujeres y 20 voluntarios que parti-
ciparon en todas las actividades. Agradecemos al Salón de 
Eventos Ojo de Agua en Santa Rosa Xochiac su apoyo 
desinteresado.
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MIS ABUELOS, MIS RAÍCES  28 de AGOSTO

Gracias a la participación y apoyo de nuestros aliados 
logramos contar con una audiencia de 999 personas espec-
tadores en la transmisión en vivo en nuestra página oficial 
de Facebook, y, que disfrutaron de actividades como: reco-
rrido virtual al invernadero “Los Girasoles”, música en vivo 
con “Los Dandys” y Jess del Águila, concursos y rifas para 
nuestros seminarios.
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EVENTO ESPECIAL 15 DE SEPTIEMBRE

Contamos con la presentación especial de diferentes 
danzas regionales de la República Mexicana, así mismo 
conocimos más sobre esta celebración y disfrutamos con la 
participación musical de Gabriel Leguizamo el “Charro de 
la Santanera”. Durante este evento contamos con una 
audiencia de 1600 espectadores en la transmisión en vivo 
en nuestra página oficial de Facebook, y la retransmisión 
en nuestro canal de YouTube.

EVENTO ESPECIAL DÍA DE MUERTOS

Durante el mes de noviembre contamos con la presenta-
ción de diferentes capsulas informativas en las que conoci-
mos más acerca de la historia de nuestra tradición mexica-
na del Día de Muertos, conociendo además como se realiza 
esta solemne celebración en diferentes partes del país, así 
como conociendo los diferentes dibujos y calaveritas litera-
rias participantes en nuestro concurso especial de Día de 
Muertos.

Durante     este     evento     contamos     con     una      au-
diencia de 494 espectadores en la transmisión en vivo en 
nuestra página oficial de Facebook.

DONANTES Y ALIADOS
Para FUNAET es importante crear y fortalecer la red de 
alianzas estratégicas con organizaciones y empresas que 
compartan el mismo objetivo social, es por ello que ha 
generado en este 2020 las siguientes relaciones estratégi-
cas:

mk
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Fundación Azteca es un gran aliado en donativos en espe-
cie para favorecer a nuestros beneficiarios y ser una venta-
na de difusión de nuestras actividades.

PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN
MULTIMEDIA

A raíz de la pandemia COVID 19, en FUNAET buscamos una 
alternativa para poder seguir impartiendo nuestros cursos 
y pláticas a nuestros beneficiarios, buscando seguir con 
nuestras actividades semanales.

Nuestra Principal Red Social es Facebook: Funaet AC (De-
sarrollar el Talento) https://www.facebook.com/funaet.ac/
A largo del año, se vieron diferentes resultados, divididos 
tanto en tendencias como contenido:

TENDENCIAS

Alcance de la página de Facebook:
Dependiendo del mes se puede ver un progreso en las 
publicaciones, pero su comportamiento ha sido irregular su 
comportamiento pues varía mucho su alcance.
Junio fue el mes de más alcance.

j

Tendencias publicitarias: 
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CONTENIDO

Publicaciones de Facebook:
Las publicaciones de más impacto han sido las celebracio-
nes en directo y los talleres que han aumentado su alcance 
con más frecuencia a la orientación vocacional con profe-
sionales destacados en sus áreas.
Junio fue el mes de más alcance.
Representación del alcance de publicaciones más popula-
res:

PÚBLICO META DE FACEBOOK 

Representación demográfica del público de FUNAET:
El 75.6% del público son mujeres de 25 a 34 años.

NIVEL NACIONAL 

Las ciudades donde somos más populares son: La Ciudad 
de México y el Estado de México:
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NIVEL INTERNACIONAL 

México es nuestro principal visor, se ha logrado llegar a 
diferentes países con poco porcentaje, pero hace que sea 
más personas interesadas en los temas que tocamos.

Se inició transmisiones vía YouTube el 27 de abril con una 
clase de pintura decorativa, impartida por la maestra Isabel 
Hernández, encargada de la academia IM con sede en 
Ciudad Nezahualcóyotl, teniendo un impacto total de 520 
visualizaciones (a fecha de corte), posteriormente iniciaron 
pláticas de diferentes temas de salud, herbolaria y gimna-
sia cerebral. 
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Se inició transmisiones vía YouTube el 27 de abril con una 
clase de pintura decorativa, impartida por la maestra Isabel 
Hernández, encargada de la academia IM con sede en 
Ciudad Nezahualcóyotl, teniendo un impacto total de 520 
visualizaciones (a fecha de corte), posteriormente iniciaron 
pláticas de diferentes temas de salud, herbolaria y gimna-
sia cerebral.

A la fecha, el canal ha logrado un total de 9,500 visualiza-
ciones, 3,900 horas de reproducción y 755 suscriptores.

LOS VIDEOS MÁS POPULARES EN YOUTUBE
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Fuentes de tráfico en YouTube

Porcentaje del nivel de audiencia que presentan nuestras 
redes sociales

Porcentaje del nivel de audiencia que presentan nuestras 
redes sociales

15k
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José de Jesús Peralta Romero 

Nohemí Orozco Gutiérrez 

Alberto Reynoso Ávila 

Emma Hernández Pérez 

Oscar Benjamín Bárcenas Alma 

Luis Alberto Martínez Zamora 

Tarek Henaine Brito 

Mariana Itziar Rubio Felipe 

Katya Montes Arteaga  

Astrid Monserrat Siqueiros Torres 

Regina Edith Paulin Gomez 

Areli Mariana Cumplido Ramirez 

Jamell Albarrán 

Fernando Jimla Anzaldo Guerrero  

Anel García Álvarez 

EQUIPO OPERATIVO

Irais Granados Torres 

Graciela Márquez Muciño 

Vianey Pedraza Nolasco 

Rodolfo Alejandri Granados 

Gabriela Lara Granados 

Delfina María De la Rosa Murillo 

Isabel Hernández Márquez 

Ixchel González Hernández 

Luis Felipe Limón Jiménez 

Mariana Ana Herrera 

Ana Montserrat Lechuga Mendoza  

Miguel Angel Calvario García  

Mirari Alvaréz Martinez  

Yendi Jazmín Reza Pérez 

Selene Ramírez López 

Verónica Ramírez Hernández 

Karen Guillén 
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Nuestras SEDES

SEDE CDMX: REAL DE GUADALUPE 21 PUEBLO DE SANTA ROSA XOCHIAC,
ÁLVARO OBREGÓN C.P. 0830 CIUDAD DE MÉXICO 

SEDE NEZAHUALCÓYOTL ACADEMIA IM: CALLE TEPOZANES 185 COL. LOMA BONITA, NEZAHUALCOYOTL ESTADO DE 
MÉXICO.TEL. (55) 6394-7778 (55) 6845 0656 

SEDE PUEBLA:  23 PONIENTE 1506, BARRIO DE SANTIAGO, 72410 PUEBLA DE ZARAGOZA, MÉXICO 
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